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AlIKO-hankelomake

AIKO-hankekuvaus

Hankkeen nimi: Growth hacking-maakunnallinen viestinnan kokeilu Hanketunnus:
135/00.01.05.05/2017

Kuuluuko hanke ERM-toimiin vai kasvusopimuksiin (E tai K): E

Hankkeen aloitusajankohta: 1.6.2017 Hankkeen paattymisajankohta:31.12.2017
Hankkeen toteuttaja: House of Lapland Hankkeen/yhteyshenkilon yhteystiedot:
Hankkeen rahoittaja(t):AIKO 70 %, Hankekumppani(t):Kirjoita tekstid napsauttamalla
kuntarahoitus 30 % tata.

Hankkeen AIKO-rahoitus (€): 45 080 Hankkeen muu julkinen rahoitus (€): 19 320

Hankkeen kokonaisrahoitus (€): 64 400

Hankekuvaus (tavoitteet, odotetut tulokset, toimenpiteet):

Hankkeen tavoitteena on kokeilun avulla selvittda erilaisten sisaltotyyppien ja niiden sdvyn toimivuutta
(kuvat, video, henkil®- ja yritystarinat) valituissa kohderyhmissa ja ndin testata ilmiépohjaista viestintaa
maakunnallisessa kontekstissa. Hankkeessa tuotetaan Lapista kertovaa digitaalista sisalt6a kohderyhmia
kiinnostavista teemoista. Sisdltoa tuotetaan erityisesti muuttajien ja potentiaalisten sijoittujien
nakokulmasta. Sisdltdjen saamaa vastaanottoa seurataan tarkasti ja sisdltdsuunnitelmaan tehdaan
muutoksia tulosten pohjalle.

Hanke vaikuttaa suoraan Lapin tunnettuuteen ja vetovoimaan sisdltdjen tavoittaessa satojatuhansia
potentiaalisia kohderyhmaan kuuluvia henkil6ita. Sisallot inspiroivat, vakuuttavat ja auttavat [6ytamaan
juuri oikean informaation heita kiinnostavista teemoista. Kokeilun jalkeen tiedossa on optimaalinen
sisdltomixi ja vaadittavan sisallontuotannon kustannusrakenne. Onnistuessaan kokeilu aikaansaa uuden

laajasti koko maakuntaan.

tavan tehda lappilaista alueellista markkinointia ja viestintaa seka luoda kiinnostusta, kysyntaa ja elinvoimaa

Hankkeen indikaattoritiedot (suunniteltu):

1) Kaynnistyvat kehitysprosessit (kpl): 1
Hankkeessa kdynnistetdaan alueellisen markkinoinnin ja vaestinnadn uusi toimintatapa, joka
onnistuessaan voi vaikuttaa merkittavasti maakuntamme imagoon ja elinvoimaisuuteen. Growth
Hacking -prosessissa tarvittavien analyysitydkalujen ja verkoston yhteisten viestintaprosessien
kehittdminen valmennuksineen on resursoitu myohemmin ELY:std haettavaan Aluemarkkinointi 4.0 -
hankkeeseen.

2) Kansainvélisen tason referenssikohteet (kpl): 1
Lapin alueellinen markkinointi ja viestinta on jo pitkdan ollut kansainvalisesti vertaillen kovatasoista.
Talla kokeilulla sovellamme markkinontiviestinnan viimeisimpia tyotapoja alueelliseen kontekstiin.
Suomessa ainoastaan Helsinki on kokeillut vastaavaa (case Saara Aalto). Maailmalla alueellinen Growth
hacking on viela harvinaista. Onnistuessaan kokeilu on ilman muuta kansainvalisen tason

referenssikohde.
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3) Kaynnistyvat kokeilut (kpl): 1
Hankkeessa kokeillaan uudentyyppisten sisadltéjen vaikuttavuutta: tavoittavuutta ja lapimenoa seka
ilmididen synnyttamista.

4) Myotavaikutuksella syntyvat uudet yritykset (kpl): O

5) Myéotavaikutuksella syntyvat uudet tyopaikat (kpl): O

6) Hanke edistda hiilineutraalisuutta ja resurssitehokkuutta (k/e): Ei

7) Hanke edistda maahanmuuttajien tyollistymista ja yrittajyytta (k/e): Ei

8) Hanke toteutuu useamman maakunnan yhteistyona (k/e): Ei




